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Nr. 230, S. 4693, http://digital.slubdresden.
de/id39946221X19361002/25. Alle Rechte vor
behalten – Freier Zugang.
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Abb. 52 Werbezettel Cosima Wagner und 
Houston Stewart Chamberlain im Briefwechsel 
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prospekte L–R. Alle Rechte vorbehalten.
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Jahren, [1940]. In: RAS, Mappe Großbuch 
Einzelprospekte L–R. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 57 Edwin Redslob, Februar 1942, Auf
nahme: Fritz Eschen. In: Deutsche Fotothek, 
http://www.deutschefotothek.de/documents/
obj/70235293. Alle Rechte vorbehalten – Freier 
Zugang.

Abb. 58 Werbebroschüren Deutschland. Ein 
Handbuch, [1937]. In: RAS, Mappe Großbuch 
Einzelprospekte L–R. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 59 Werbezettel Lob der deutschen Land-
schaft, [1938]. In: RAS, Mappe Großbuch Ein
zelprospekte L–R. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 60 Werbezettel Das Phänomen der 
Technik, [1939]. In: RAS, Mappe Großbuch 
Einzelprospekte A–E. Alle Rechte vorbehalten.
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sel, [1939]. In: RAS, Mappe Großbuch Einzel
prospekte F–K. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 62 Werbezettel Das Buch von Tier und 
Mensch, [1940]. In: RAS, Mappe Großbuch 
Einzelprospekte S–Z. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 63 Werbezettel Deutsche Geschichte 
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Mappe Großbuch Einzelprospekte A–E. Alle 
Rechte vorbehalten.

Abb. 64 Werbezettel Wie Adolf Hitler der 
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kündigungen und Sammelprospekte I. Alle 
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Rechte vorbehalten.
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Archiv der Verfasserin. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 67 Werbeflyer Heimgekehrte Grenzlan-
de, [1939]. In: RAS, Mappe Großbuch Einzel
prospekte F–K. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 68 Werbezettel Der Bauernspiegel Groß-
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Abb. 71 links: Werbezettel Kampf um den 
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slubdresden.de/id39946221X19371104/37. 
Alle Rechte vorbehalten – Freier Zugang.
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Erscheinungsjahr.
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Abb. 80 Werbekatalog Nationale Stücke für die 
Laienbühne aus Reclams Universal-Bibliothek, 
[um 1935]. In: RAS, Mappe UB Reihen. Alle 
Rechte vorbehalten.

Abb. 81 Werbezettel Das Lied der Getreuen, 
[1938]. In: RAS, Mappe Großbuch Einzelpro
spekte L–R. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 82 Werbeannonce Karjane. Geliebte un-
seres Sommers. In: BBl. vom 21.07.1933, Nr. 167, 
Titelseite, http://digital.slubdresden. de/

id39946221X19330721/1. Alle Rechte vorbe
halten – Freier Zugang.

Abb. 83 Buchcover Schicksal und Liebe des 
Niklas von Cues, [1936]. Archiv der Verfasserin. 
Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 84 Werbeflyer Die silberne Jungfrau, 
[1932]. In: RAS, Mappe Großbuch Einzel
prospekte A–E. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 85 Werbezettel Yoko und die Philoso-
phen, [1939]. In: RAS, Mappe Großbuch Ein
zelprospekte S–Z. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 86 Werbezettel Der Büttnerbauer, 
[1933]. In: RAS, Mappe Großbuch Einzel
prospekte L–R. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 87 Buchcover Streit um Agnes, [1937]. 
Archiv der Verfasserin. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 88 Werbeannonce Illustrierte Reihen. 
In: BBl. vom 30.09.1938, Nr. 228, S. 5138 f., 
http://digital.slubdresden.de/id39946221X 
19380930/26. Alle Rechte vorbehalten – Freier 
Zugang.

Abb. 89 Exemplaranzahl (absolut) NSaffiner 
und neutraler Titel an der Neuerscheinungs
produktion 1933–1945.

Abb. 90 Prozentualer Anteil NSaffiner Titel 
und neutraler Titel sowie NSaffiner Exem
plare und neutraler Exemplare an Neuerschei
nungen nach Druckjahr.

Abb. 91 Titelanzahl Neuerscheinungen 
UB | VW 1918–1945. Klassische und zeitge
nössische Belletristik.

Abb. 92 Werbezettel Volks-Anzengruber, 
[1940]. In: RAS, Mappe Großbuch Einzel
prospekte A–E. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 93 Werbeplakat Brehms Tierleben, 
[1942]. In: RAS, Mappe Leipziger Plakate. 
Alle Rechte vorbehalten.
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Abb. 95 Anzahl Exemplare (absolut, Primär
achse) und Titel (absolut, Sekundärachse) klas
sischer und zeitgenössischer Belletristik sowie 
Sachbuch. Gesamtproduktion 1933–1945.

Abb. 96 Prozentualer Titelanteil klassischer, 
zeitgenössischer Belletristik und Sachbuch. 
Prozentualer Exemplaranteil klassischer, zeit
genössischer Belletristik und Sachbuch an der 
Gesamtproduktion 1933–1945 nach Druckjahr.

Abb. 97 Prozentualer Anteil NSaffiner und 
neutraler Titel sowie NSaffiner und neutra
ler Exemplare an der Gesamtproduktion nach 
Druckjahr.

Abb. 98 Exemplaranzahl (absolut) NSaffiner 
und neutraler Titel an der Gesamtproduktion 
1933–1945.

Abb. 99 Prozentualer Exemplaranteil Belle tris
tik | Sachbuch an der NSaffinen Gesamtpro
duktion 1933–1945.

Abb. 100 Titelseite Reclams Universum, 
06.04.1933, Nr.  27. Archiv der Verfasserin. 
Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 101 Titelseite Reclams Universum, Au
gust 1944, H. 8. In: RAS, Mappe Reclam Uni
versum 1935 bis 1944. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 102 Titelseite der LVZ. In:  Leipziger 
Volkszeitung vom 26.07.1932, Nr.  173, 
http://digital.slubdresden.de/id394414608
19320726/1. Alle Rechte vorbehalten – Freier 
Zugang.

Abb. 103 links: Titelseite Das neue Deutsch-
land vom November 1931, Nr. 7; rechts: Titel
seite Das neue Deutschland vom Juli 1935, 
Nr.  7. Archiv der Verfasserin. Alle Rechte 
vorbehalten.

Abb. 104 Werbeflyer Deutsche Rundschau, 
o. J. In: RAS, Mappe Großbuch Univer
sum und Deutsche Rundschau. Alle Rechte 
vorbehalten.

Abb. 105 Werbeplakat Der schöne Reclam-
Band, o. J. In RAS, Mappe UB Werbung I. 
Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 106 links: Annonce Sonderfenster-Preis-
ausschreiben. „Eine neue Reihe des  Reclam-Verlages“. 
In: BBl. 26.10.1934, Nr.  251, S.  4662 f., 
http://digital.slubdresden.de/id39946221X 
19341026/22; rechts: Annonce Ergebnis des 
Schaufenster-Wettbewerbs „Eine neue Rei-
he des Reclam-Verlags“. In: BBl. 04.01.1935, 
Nr.  3, S.  30, http://digital.slubdresden.de/
id39946221X19350104/4. Alle Rechte vorbe
halten – Freier Zugang.

Abb. 107 Schaufenster-Auslage zur Kriegs- 
Bücherwoche, Prospekt Das Reclam-Schau-
fenster, o. J., S. 10. In: RAS, Mappe UB An
kündigungen und Sammelprospekte III. Alle 
Rechte vorbehalten.

Abb. 108 links: Prospekt Bücher der deutschen 
Jugend für die Heim- und Eigenbücherei, [1936]. 
In: RAS, Mappe UB Reihen; rechts: Prospekt 
Bücher für die Jugend, o. J. In: RAS, Mappe 
Schule und Jugend. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 109 links: Prospekt Billiges, gutes 
Schrifttum aus RUB. Eine Auswahl für HJ und 
BDM, o. J. In: RAS, Mappe UB Ankündigun
gen und Sammelprosekte III; rechts: Poster 
Volk und Buch, o. J. In: RAS, Mappe Werbung 
UB I. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 110 Prospekt Bücher für unsere Zeit, 
o. J. In: RAS, Mappe UB Ankündigungen und 
Sammelprosekte I. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 111 links: Prospekt Mehr Freude am 
Buch, o. J. In: RAS, Mappe Großbuch Reihen; 
rechts: Prospekt Bücher bereichern, o. J. In: 
RAS, Mappe Großbuch Ankündigungen und 
Sammelprospekte I. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 112 links: Prospekt Freude am Schen-
ken, o. J. In: RAS, Mappe Großbuch Weih
nachtsprospekte und Neuankündigungen; 
rechts: Prospekt Die schönsten Geschenke in 
diesem Jahr, o. J. In: RAS, Mappe Großbuch 
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Weihnachtsprospekte und Neuankündigun
gen. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 113 links: Prospekt Volksausgaben be-
liebter Romane, o. J. In: RAS, Mappe Groß
buch Ankündigungen und Sammelprospek
te I; rechts: Werbezettel 10 fesselnde Romane 
bekannter Autoren billiger, o. J. In: RAS, Map
pe Großbuch Ankündigungen und Sammel
prospekte I. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 114 Buchcover Deutscher Almanach 
für das Jahr 1935. Archiv der Verfasserin. Alle 
Rechte vorbehalten.

Abb. 115 Prospekt Amtlich empfohlene Werke 
aus dem Verlag Philipp Reclam jun. Leipzig, o. J. 
In: RAS, Mappe Bücherfreund und amtlich 
empfohlene Werke. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 116 Werbeannonce Reclam in der  Schule. 
In: BBl. vom 04.04.1934, Nr. 77, S.  1536 f., 
http://digital.slubdresden.de/id39946221X 
19340404/14. Alle Rechte vorbehalten – Freier 
Zugang.

Abb. 117 Prospekt Für die Schule, 1934. In: 
RAS, Mappe UB Ankündigungen und Sam
melprospekte III. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 118 Prospekt Buch und Schule, o. J. In: 
RAS, Mappe UB Ankündigungen und Sam
melprospekte III. Alle Rechte vorbehalten.

Abb. 119 Werbeannonce Reclams Schüler-
kalender 1941. In: BBl. vom 13.09.1940, Nr. 214, 
S. 4109, http://digital.slubdresden.de/id39946 
221X19400913/31. Alle Rechte vorbehalten – 
Freier Zugang.

Abb. 120 Werbeannonce Des deutschen Dich-
ters Sendung in der Gegenwart, Westermanns 
Monatshefte, August 1933. In: RAS, Mappe An
zeigen in Westermanns Monatsheften. Alle 
Rechte vorbehalten.

Abb. 121 Anzahl (absolut) NSaffiner, neu
tra ler und GesetzesWerbeanzeigen nach Jahr 
der Annoncierung.

Abb. 122 Anzahl (absolut) Werbeannon
cen nach Annoncenumfang nach Jahr der 
Annoncierung.

Abb. 123 Jubiläumsannonce Von deutscher 
Art und Kunst. In: BBl. vom 08.05.1942, Nr. 97, 
S. 521, http://digital.slubdresden.de/id39946 
221X19420508/7. Alle Rechte vorbehalten – 
Freier Zugang.

Abb. 124 Jubiläumscover Heute vor 75 Jah-
ren. In: BBl. vom 13.11.1942, Nr. 258, Titelseite, 
http://digital.slubdresden.de/id39946221X 
19421113/1. Alle Rechte vorbehalten – Freier 
Zugang.

Abb. 125 Anzahl in der Bücherkunde bzw. 
dem Gutachtenanzeiger (auch retrospektiv) be
werteter ReclamTitel nach Erscheinungsjahr 
sowie Anzahl der Besprechungen/Gutachten 
nach Bewertungsjahr.

Abb. 126 Verlagsnennungen (absolut) nach 
Zeitungs und Zeitschriftentitel im Zeitraum 
1933–1945.

Abb. 127 Presseerwähnungen Verlage 1933–1944.
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